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Abstract:Initially referred to in a metaphorical way as ‘round table,’ in accordance with the French
terminology used by the school of journalism, and subsequently termed as ‘televised debate’, the talk-
show has recently become a much generalized concept making reference to the filmed interaction on the
set between a moderator and one or more guests. The different acceptations of this term point out not only
the various stages of the televisual discourse, in their chronological and technological succession, but
also a gradual evolution in terms of editorial vision and structure and, above all, a metamorphosis of the
moderator. Although this character leading the mediatic dialogue does not look directly into the camera,
he knows how to compensate for this limitation of the lack of visual contact with the TV viewer in a unique
way; thus, he is paradoxical and unpredictable, shifting from an ironical attitude or an aggressive
interpellation to the clumsy candour with which he happens to offer, in a live broadcast, a bouquet of
white roses. Television has definitely changed the world; it has altered our perception of reality and has

revealed the phantasmical possibility of making up reality by mirroring it.
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,Adevarata intrare in scend a dezbaterii, convingatoare si eclatantd pentru public, s-a
produs, in Europa, in jurul anului 1960, cand intentia de a instaura la televiziune acest gen a fost
insotitd de rigoarea unei teme, de o problematica de discutat, de recursul la statistici si la
actualitatea sa lenta”."Numit cu expresia metaforici de masa rotunda, dupa terminologia franceza
a scolii de presa, apoi dezbatere televizata, talk show-ul a devenit, recent, conceptul generalizat
pentru a marca, la televiziune, interactiunea filmata, in platou, intre un moderator si unul sau mai
mulfi invitati. Trecerea de la o acceptiune la alta a termenului reflectd nu numai varstele
discursului televizual, in succesiunea lor cronologica si tehnologica, ci si o evolutie graduala a
viziunii editoriale si a structurii.

Astazi, intr-o poate mai adecvata caracterizare, o atare forma de dialog mediatic consta in
construirea unui spatiu deliberativ, in care un jurnalist-moderator si un numar variabil de invitati,
actori mediatici, abordeaza, in registrul conversational si convivial, o tema de interes public. in
plus, ceea ce aceasta formd de dialog a céstigat in trecerea de la notiunea de dezbatere televizata
la aceea contradictorie de talk show, a vorbi plus spectacol, este chiar apelul constant la
dramatizare si la senzational, la mobilizarea emotiei, intr-un cuvant, la descentralizarea unei
structuri care ameninta sa devina rigidd dintr-un exces de formalitate, daca ar fi ramas la nivelul
la care o propunea publicului discursul televizual al anilor 1950-1960; era vremea, cand in anii

1 H. Brusini, F. James, Voir la vérité. Le journalisme de la télévision, editia a II-a, Paris, PUF, 1998, p.
22.
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’50, se dorea culturala si se slujea, intrucatva, de monopolul detinut pentru a le impune tuturor
produse cu pretentii culturale (documentare, adaptari dupa opere clasice, dezbateri) si pentru a
forma gustul marelui public.

In schimb, dupa 1990, discursul televizat a cautat siexploreze si sa flateze aceste gusturi
pentru a cuceri o audienta cat mai larga, oferindu-i consumatorului de media produse brute, a
caror paradigma o constituie talk show-ul: felii de viata, exhibare fara perdea a unor experiente
triite, de multe ori extreme, apte s satisfacd o anumita forma de voyeurism si de exhibitionism.?

Incercand sa alieze, in aceeasi definitie, traditia genului si actualizarile sale recente, Noél
Nel ofera cea mai nuantata si mai cuprinzatoare caracterizare a acestei forme de dialog, vazandu-I
ca pe o ,,apoteza a media, transpunere electronica a tragediei grecesti, prin progresia dramatica pe
care o contine si prin catharsis colectiv, complement indispensabil al democratiei, talk show-ul
reprezintd, finalmente, o structurd in care intrd in rezonanta si se contamineaza doud forme de
reprezentare sociala: statul-spectacol, cu eroii sai politici, si televiziunea-stat, cu socializarea
instantanee pe care o propune in cadrul marilor dezbateri ideologice.®

Acelasi teoretician francez a intreprins, la mijlocul anilor ’90, o analizd exhaustiva a
discursului televizual, avertizand totodata ca, orice studiu pertinent asupra acesteia va fi obligat
sa ia in considerare comportamentul de comunicare al oricdrui participant la confruntarea
televizata, dinamica interactionald, abordarea scenograficd a spatiului spectacular si tehnicile de
filmare alese de realizator, fara a neglija, in acelasi timp, situarea emisiunii in relatie cu contextul
sau organizational si evenimential.

Intrebarea care se pune frecvent si in mod indreptatit este aceea daca dezbaterea televizata
a disparut si a fost inlocuita de talk show, odatd cu ,,americanizarea modelelor de comunicare
televizuala™® doar la nivelul nomenclatorului genurilor audiovizuale, sau cele doud structuri
coexistd, acoperind insda zone distincte de interes si de popularitate. Majoritatea teoreticienilor
mass-media admit existenta ambelor ,,structuri dramaturgice si deliberative™, diferentiindu-le
insa la nivelul dispozitivului de mediatizare.

In aria evaludrilor critice asupra discursului televizat, notiunea de dispozitiv de
mediatizare a fost introdusa de N. Nel, care a dezvoltat un cadru de interpretare valabil, la acest
nivel, in egald masura pentru dezbaterea televizata si pentru talk show.

Considerand ca dimensiunea spectaculara a comunicarii audiovizuale actuale este
generatd prin dispozitivul de mediatizare adoptat de televiziuni, analistul defineste dispozitivul
pornind de la urmatoarele coordonate specifice: eterogenitatea, pentru ca, atat la nivelul
dezbaterii, cat si la cel al talk show-ului, comunicarea televizatd implica utilizarea unor resurse
tehnologice si a unor resurse simbolice: scenografie, actori mediatici, cadre de interactiune,
comportamente de enuntare; refeaua,pentru ca dispozitivul de mediatizare este o retea de
parametri institutionali, In sensul ca producerea unei emisiuni televizate este strict conditionata
de instituirea unor conjuncturi normative, tipice, moderatorul apare in studioul de televiziune -
spatiu anume echipat pentru transmisie, este coordonat prin sistemul de intercomunicatie de

2Cf. Pierre Bourdieu, Despre televiziune, traducere de Bogdan Ghiu, Editura ART, Bucuresti, 2007, pp.
54-55,

3 Noél Nel, Le débat télévisé, Paris, Armand Collin, 1990, p. 9.

4 Roderick Hart, Seducing America. How Television Charms the Modern Voter, Londra, editie revazuta,
Sage Publications, 1999, p. 24.

5 Robert Vion, La communication verbale — analyse des interactions, Paris, Hachette, 1992, p. 114.
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producdtor si de regizorul de emisie, In timp ce acesta din urmd este direct implicat in
relagionarea optima a camerelor de luat vederi, creand astfel un regim de vizibilitate si de
spectacularitate specific; strategia, pentru ca dispozitivul de mediatizare include o retea de
elemente eterogene, care indeplinesc o functie strategica si constd in transpunerea in fluxul
televizual a unui proiect de comunicare, propriu nu doar emisiunii in sine si echipei de realizatori
care o sustine, ci si viziunii globale a respectivului canal mediatic.®

Astfel, in calitatea sa de sistem de reprezentare, care participa la elaborarea unor functii
cognitive, discursul televizual postmodern comporta doua niveluri de analiza: unul figurativ, care
cuprinde configuratiile produse in timpul filmarii si al transmisiei, altul operativ, care se aplica
transformarilor produse la nivelul practicilor semnificante si al fondului epistemologic si
instrumental. O interpretare criticd adecvata atat a dezbaterii televizate, cat si a talk show-ului
trebuie sa acorde atentie dinamicii proprii fiecareia dintre cele doud emisiuni, apeland la cele mai
noi concepte ale teoriei reprezentarii, dar si la notiuni de epistemologie a comunicarii, la
semiologie si la analiza efectelor discursului.

Elementele de teorie a reprezentarii, care ghideaza demersul lui Noé€l Nel se sprijina pe
studiul urmatorilor operatori fundamentali: a vedea si a intelege, pentru nivelul perceptiei; a
gandi, pentru dimensiunea cognitiva si a crede (dar si a credita si a acredita), pentru nivelul

In functie de traseul acestor operatori fundamentali, atat in dezbaterea televizati, cat si in
talk show se pot delimita doua niveluri de transportare a mesajului audiovizual: nivelul figurarii
(ca produs al unor coduri specifice, care induc un efect de realitate si construiesc un spatiu-timp
drept, copie fidela a realului); nivelul reprezentarii (construirea unui univers televizual prin
intermediul unor coduri si functii care deschid figurarea catre fictiunea posibila).’

Cu alte cuvinte, avand la indemana o diversitate de mijloace tehnice si conceptuale,
discursul televizual actual 1i propune receptorului media, prin dispozitivul de mediatizare al
dezbaterii si, mai ales, al talk show-ului, un model perceptiv specific care combina trei operatori:
a vedea, a intelege si a participa.

In pofida dinamicii continue si ireversibile a fluxului imagistic si ideatic, consumatorul de
media isi rezerva cateva puncte de recunoastere si de reper, elemente de minima stabilitate, care
structureazd ,,punerea in ordine simbolicd a realului”®, principii de repetitivitate, care produc
efecte de serie, modalitati particulare de operativitate, care instituic o dimensiune temporala
proprie, si o punere in scena a realitatii, specifica fiecarei emisiuni.

Potrivit lui G. Lochard, dispozitivul de mediatizare 1i permite observatorului avizat sa
sesizeze principii de organizare internd, corespunzatoare nu doar dezbaterii televizate si talk
show-ului, ci si comunicarii televizuale in ansamblu, orice emisiune televizata este rezultatul unei
logici institutionale, transpuse intr-un proiect de comunicare.’ In acest mod, un dialog televizat
este, intr-un grad variabil, predeterminat de pozitionarea pe piata media, de identitatea si de
resursele canalului mediatic care il produce si il difuzeazd; dupa cum include un procent
semnificativ de imprevizibil, o marja de risc, care nu poate fi estimatd in dispozitivul de

6 v. Noél Nel, op.cit., p. 23.

7lbidem, p. 13.

8lbid., p. 10.

9v. Guy Lochard, Espace(s) public(s) éuropeen(s) et disspositifs télévisuel, Paris, CNRS, 2000, pp. 116-
118.
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mediatizare, in special in situatia transmisiunilor directe, fapt ce conduce la concluzia preliminara
ca, in general, un atare produs media reprezintd un cadru deschis de interactiune.

In interiorul acestui cadru de interactiune, actori mediatici utilizeazi dispozitivul de
mediatizare conform propriilor viziuni si interese de reprezentare, insa fara a putea sa modifice
caracterul parfial determinant, parfial emergent™® al interactiunii filmate.

Din punctul de vedere al practicilor de mediatizare, dezbaterea televizata si talk show-ul
initiazd si dezvoltd proiecte specifice de comunicare. Desi sunt distincte, de la o emisiune la
cealalta, aceste proiecte de comunicare implica, la un anumit nivel, al invariantelor, trei
dimensiuni unitare: finalitatea - ambele formate instaurcazd o retea dinamica de relatii intre
actorii mediatici participanti, acestia fiind Investifi cu statute si roluri de comunicare functionale
doar pe parcursul respectivei interactiuni filmate; perspective de evaluare - dezbaterea televizata
si talk show-ul instituie, fiecare in parte, o perspectiva diferita asupra contextului social,
economic, politic sau cultural in care se desfasoard, precum si un mod specific de reportare la
actualitatea imediata; un cadru de interactiune - fiecare dintre cele doua formate proiecteaza
diferit interactiunea dintre actorii mediatici, moderator si public. ™

Astfel, urmarind asamblarea distincta a componentelor scenice si simbolice din fiecare
format, proiectele de comunicare si elementele de baza ale dispozitivului de mediatizare, se face
vizibila distanta dintre dezbaterea televizata si talk show in discursul televizual postmodern.

Esential, 1n realizarea talk-show-lui, este cd moderatorul si partenerul sau de dialog stau
alaturi, sau fatd in fata, intr-o relatie de nonconfruntare, impartind pozitii egale, fara intentia
declarata de a polemiza, mobilizand progresiv nu doar strategii discursive, ci si modalitati
paralingvistice, kinestezice si proxenice, ,,0 tranzactionare de influenta”.*?Astfel, in spatiul
determinat al studioului de televiziune, devenit nu doar spatiu scenic, ci si cadru de negociere, cei
doi 1si instituie o lume comunda, generata exclusiv pe durata interactiunii lor. A face jurnalism
autentic nu presupune a fi neaparat om de culturd sau a vorbi neaparat despre cultura, ci a fi
cultivat si a cultiva, a avea o viziune luminatd despre realitate, a respecta realitatea atat in
ipostaza ei de subiect, cat si in cea de destinatar.

In registrul conceptelor de bazi ale modelului constructivist al comunicarii, cele doua
personaje care dialogheaza inifiaza un contract de comunicare, urmat, in momentul plasarii in
fata camerelor de luat vederi, de un proiect de comunicare, ale caror intentii si miza devin
reperabile doar in flux, data fiind elaborarea in linearitate a mesajului verbal, dar si a celorlalte
mesaje paralingvistice, mimica, gesturi, directionari ale privirii, acestea din urma devenind
veritabili indici ai reprezentarii, atat pentru moderator, cat si pentru invitat. Nu ar trebui sa ne
lasam indusi 1n eroare de falsa intimitate creatd intre protagonisti prin elemente scenografice ale
unui platou de televiziune sau datorita efortului regizoral de punere in reprezentare. Caracterul
public si televizat al acestui tip de dialog mediatic constitue un insurmontabil element de
intruziune in familiaritatea debordanta a actorilor mediatici. Intocmai ca niste interpreti, ei isi
joaca rolul cu dezinvoltura si par sa uite de existenta dispozitivului mediatic, cand, in fapt, se
situeaza intr-un permanent schimb de atribuiri, in prezenta acestuia.

Spre deosebire de jurnalistul care realizeaza un interviu sau cel care conduce o dezbatere,
moderatorul unui talk show isi asuma integral un rol si nu doar un comportament de enuntare.

10 Ibidem, p. 46.
11Noél Nel, op.cit., p. 34.

12 Alex Muchielli, Nouvelles méthodes d’étude des communications, Paris, Armand Collin, 1998, p. 109.
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Moderatorul devine personaj intr-o iluzie scenicd, intr-un univers spectacular coerent, in care
insul civil seamana leit, dar nu e nici o clipa acelasi cu personajul titular. Jurnalistul in blue-jeans
poate face declaratii publice in ton emfatic: ,,Cu regret va anunt incetarea din viata a talk show-
ului in care participant{i erau o masa, un moderator si doi invitati. S-a nascut si-si traieste
existenta talk show-ul la masa caruia stau idei, principii, oameni, nu figuri, talk show-ul care nu
trieste de pe urma senzationalului®*®, in timp ce moderatorul din show-ul televizat poarta,
invariabil, camasa, traversata uneori de bretele frapante, si pare ca se lasa protejat de simbolul
ofensiv al unui microfon din anii ’50, ai secolului trecut.

Personajul care conduce dialogul mediatic nu priveste in obiectiv, dar stie sa rastoarne
acest handicap al lipsei de contact vizual cu telespectatorul intr-o marca inconfundabild; el e
paradoxal si imprevizibil, de la atitudinea ironicd si interpelarea agresiva, pana la candoarea
stdngace cu care poate oferi, in direct, un buchet de trandafiri albi. Televiziunea a schimbat
lumea, a modificat perceptia asupra realitdtii si a introdus fantasma posibilitdtii de a fabrica
realitatea prin oglindire.

E drept cd asistam la o degradare a modului de a face televiziune. Asa numitul plan mediu
a nlocuit aproape in totalitate trucurile cinematografice cu care televiziunea ne vrajise pana de
curand. Camerele ei de luat vedere involueaza spre statutul omniprezentelor camere de
supraveghere, iar uneori jurnalismul de talk show nu este decat un Big Brother cu jurnalisti, care
joacd pe de o parte rolul de analisti, aflati in cantonament si convocati in sesiune continud, si pe
de alta parte reporterii mobilizati in diverse locatii si fefe ale locului, ,cu totii In
asteptareaevenimentelor, gandind cu voce tare diverse scenarii fantasmagorice”.**

In urma cu aproape doui decenii, Patrick Charaudeau atrigea atentia asupra faptului ca
dialogul mediatic acorda prioritate in special argumentelor si conduitelor de
comunicare bazate pe experienta cotidiand a invitatului si a moderatorului, ,,in timp ce originea
acestui gen al audiovizualului ar trebui ciutatd in dezbaterea unor fapte de socictate”.'® Astizi,
caracterul monden si diurn al acestui gen este integral convertit in ceea ce teoreticienii numesc
textul spectacular al talk show-ului. Este vorba de 0 partitura foarte elaborata, care transpune
lumea naturald in versiunea ei simulatd, dacd ne-am ingadui sd folosim conceptele lui
Baudrillard, care jongleaza, pentru a seduce, cu ,,manevrari echivoce ale veridicitatii, fenta, iluzia
impartasiti, ambiguitatea ciutata”.®

Rationamentul principal in virtutea caruia sustinem ca talk show-ul este nu doar o
comunicare sincretica, asa cum afirma Noél Nel cand vorbeste despre dezbatere, ci o situatie
totald de comunicare, este acela ca finalitatea proiectului sdu consta in a-l capta pe interlocutor,
in timp ce pare ca il informeaza, ca il flateaza, chiar si ca il amuza. Dupa 11 septembrie 2001, in
intrega lume, numarul televiziunilor de stiri a crescut aproape incontrolabil. 24 de ore din 24
acestea nu fac decat sd pdndeasca evenimentul, cu camerele deschise si In camere inchise,
devenind o fortura a realitatii, privare de somn si visare cu ochii inchisi, indemn indirect la
halucinare. Nu ar mai trebui acuzele cad manipuleaza imagistic, prin procedee cinematografice si
scenarii hollywoodiene, céaci se transforma tot mai mult intr-o simpld executare, jurnalistii

13Bogdan Ghiu, Telecapitalism. Evul media 2005 — 2009, Editura IDEA, Cluj, 2009, p. 156.
14 Ibidem, p. 9.

15 Patrick Charaudeau, Le discours d’information médiatique, la construction du miroir social, Paris,
INA-Nathan, 1997, p. 37.
16 Jean Baudrillard, Cuvinte de acces, traducere de Bogdan Ghiu, Editura ART, Bucuresti, 2008, p. 59.
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devenind niste gardieni ai realului. Imaginea nu se mai formeaza pe micul ecran, ci direct pe
retind, in minte si 1n suflet, audiovizualul devenind invizibil. Asemenea democratiei, pe care o
incarneaza, televiziunea a generat transparenta, facandu-i pe jurnalisti si telespectatori,
deopotriva, transparentii unii altora. Discursul televizual pare ca se dizolva in noi, ca societate.
Se petrece 1n fapt o manipulare sofistica, de salon, prin discutii infinite, reactia vitald la realitate a
fost inlocuitd cu discutarea pasiva a realitatii. Cunoastemtot mai mult, putem tot mai putin:
»disociere a lui savoir de pouvoir. Facem non-stop jurnalism, jurnalismul, zice-se, se
democratizeaza (’power to the people!”), cu totii participam la productia universala de stiri si la
dezbaterea lor, producem imagini si informatii, devenim surse ale Marii Dezvaluiri, dar tocmai
prin aceasta iluzie a atotputerniciei informationale suntem pasivizati, ni se deschid ochii, urechile
si gura, dar ni se leagd mainile si picioarele, fiind separati de fabricarea efectivd a realitatii n
schimbul puterii iluzoriu panoptice de a o vedea, de a o supraveghea si de a o analiza”.’’ Se face
presa pentru a nu face politica, reflectam in direct si Incontinuu realitatea pentru a-i ramane doar
spectatori, pandind cum o fac, cum ne-o fac altii. Mediajurnalismul actual ii separd pe oameni de
propria lor putere.

In discursul mediatic numit talk show, cel care initiaza si intretine dialogul joacid mai
multe roluri: coordoneaza pregatirea emisiunii; conduce discutia; comunica permanent cu regia
de emisie; este mereu cu ochii pe ceas pentru a face loc reclamelor si pentru a nu depasi spatiul
de emisie; intocmeste un desfasurator al momentelor emisiunii.

In spatele spontaneitatii stau ore intregi de truda, iar o forma de improvizatie este cumva
bine venitd, daci este si bine pregatita. Intrebarile inteligente sunt gandite in echipa, iar ritmul
dialogului este dat de cateva reguli sau conditii care trebuie respectate in primul rand de
moderator. Pentru ca emisiunca sa aiba o audientd de succes, acesta din urma trebuie sa
indeplineasca anumite conditii: sa stapaneasca foarte bine limba romana, sd cunoasca intelesul
cuvintelor pe care le foloseste; s fie fluent in vorbire, sa nu faca pauze, sa nu repete, sa nu ezite,
sa fie clar in intrebari; sa fi facut zeci sau poate chiar sute de interviuri inainte de a ajunge in
postura de moderator; sa fie curios, sa nu lase un subiect neepuizat, si-si stoarca invitatul sau
invitagii pana cand obtine un raspuns limpede; sa stie sa asculte, dar, In acelasi timp, sa nu-si lase
invitagii sd vorbeasca mai mult de doud minute; sa cunoasca tactica intervengiei prompte, care nu
inseamna intrerupere, ci se foloseste in momentul in care invitatul are o mica ezitare sau, pur si
simplu, isi trage sufletul; sa cunoasca bine subiectul pus in discutie; sa-si stipaneasca reactiile, sa
nu se enerveze, sa nu aiba opinii, ci doar nedumeriri; sa nu fie o persoana deprimanta; sa acorde
respect invitatilor, dar sa nu fie coplesit de acestia si nici sa nu-i laude si sa aiba o anumita
curtenie cu telespectatorii; sa tina cont de faptul ca audienta unei emisiuni se castigd daca despre
ea se povesteste din om in om, aceastd situatie insemnand cd in emisiune € nevoie sa existe
lucruri care pot fi povestite.

Moderatorii pot fi deja ziaristi lansati in presa scrisd, cu faimd, cunoscuti pentru
radicalismul lor sau puterea verbului folosit in comunicare. Pentru a fi la fel si in fata camerelor,
ei au nevoie de un producator, care sd-i invete culisele emisiunii. Coordonatorul unui atare dialog
mediatic ar trebui sa aiba un anumit statut social in comunitatea unde emite postul de televiziune.
Trebuie sd nu se confunde cu vreo autoritate, care rezolva litigii funciare sau imparte locuinte,
este un om ca toti ceilalti, dar ceva mai interesat de mersul lucrurilor, nu da verdicte, ci intreaba,

17Bogdan Ghiu, op. cit., p.10.
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nu judeca, ci are nedumeriri, nu da lectii de moralitate, ci cultiva implicit o moralitate a bunului-
simt, prin pluralitatea de opinii, prin refuzul vulgaritdtilor si a injuriilor, prin acceptarea
diferentelor de mentalitate, pregatire scolara si optiune politica.

E destul de greu sa realizezi o emisiune de tip talk show. ,E mai util sd-{i cumperi o
pungd mare de popcorn si sa ramai in fata ecranului ca sa te uiti la talk show-ul facut de altcineva
decat sa-1 faci tu insuti, fara o documentare minutioasa si adecvata. Fiindca uitdndu-te la un talk
show sau la o dezbatere bine realizatd, inveti cate ceva din tacticile adversarilor”18, in timp ce
angajandu-te intr-o asemenea tentativa, fara siguranta pe care ti-o dau informarea deplind si
reflectarea atentd asupra subiectului, e ca si cum ai conduce ultimul model de limuzina, fara sa
stii care e frana si care e acceleratia.

Intr-un asemenea discurs mediatic, personajul principal trebuie si pard ca stie multe, ci
poate vorbi despre multe. Un realizator experimentat nu-si alege informatii din zece surse, el
lucreaza eficient, ca un om de afaceri: compara ofertele, selecteazd doar furnizorii credibili,
pentru chestiuni esentiale si i1 verificd, cumpard un singur produs si nu economiseste cand e
vorba de calitate pentru a fi competitiv, ia ce e mai bun; nu-si subestimeaza asistenta, stie ca intre
cei care-1 vad si-1 aud sunt si cativa la fel de buni ca el, este autoritar, fara sa se incrunte, fara sa
se alarmeaze si fara sa ridice vocea, se Tmbraca ingrijit, fara sd para insa ca, in fiecare seara, se
transmite la televizor propria sa nuntd, din cand in cand, e bine sa zambeasca, chiar daca este pe
scaunul moderatorului.

Realizatorul de talk-show 1si convoaca partenerii de dialog putin mai devreme fata de ora
obignuitd de incepere a spectacolului si, chiar dacad in fata camerelor de luat vederi din platoul de
televiziune urmeaza sa aiba loc o adevarata reprezentatie, el lasa impresia ca se afla intr-un loc
familiar, unde sunt bine veniti. Totodata, 1i protejeaza pe cei timorati si le ofera siguranta tuturor,
anticipand, intr-o oarecare masurda momente din desfasurarea actiunii, ca: tema, intrebarile,
concluziile, camera de prim-plan repartizata fiecaruia; mai mult, el trebuie sa fie persoana care da
exemplul de naturalete, care nu-si consulta notitele in ultima clipa in prezenta partenerilor de
dialog. Atunci cand au sosit invitatii sai, este deja machiat, surdzator si atent, astfel incat sa poata
observa reactii si amanunte care sa-i fie de folos in momentul transmisiunii directe In folosirea
unor argumente, n stabilirea ritmului de vorbire al fiecaruia si a momentelor de calm si ascultare.

Realizatorul se adreseaza politicos si prin comenzi clare echipei din platou cu care
lucreaza, se asigura ca echipa 1i raspunde conform asteptarilor sale, o colaborare perfecta inspira
incredere participantilor la emisiune si impune respect. ,,Nu in ultimul rand, pentru un scurt
interval de timp, relatia dintre cei din platou trebuie sa fie aceea dintre medic si pacienti,
caracterizatd prin incredere si onestitate™.

Participantii la dialog trebuie intervievati cu fermitate si rigurozitate. Cei care pregdtesc §i
realizeaza talk-show-uri trebuie sd cunoascd diversele directii contestatare ale unei idei sau
politici, optiuni care este necesar sa fie formulate cu claritate. Este util pentru opinia publica
faptul ca un politician sau un personaj de notorietate intr-un oras ajunge sa fie confruntat cu toate
punctele de vedere.?

18 Daniela Zeca-Buzura, Jurnalismul de televiziune, Editura Polirom, Iasi, 2005, p. 176.
19Madalina Balasescu, Manual de productie de televiziune, Editura Polirom, lasi, 2003, p. 167.

20 Barbie Zelier, Despre jurnalism la modul serios, Editura Polirom, Iasi, 2007, p. 176.
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Atunci cand un invitat incearcd sd vorbeascd mult fard sd spund nimic, rolul
moderatorului este de a-i repeta intrebarile si chiar de a-i atrage atentia ca nu se afla la obiect.
Chiar cu un invitat politicos se poate ajunge la spectacol, dacd moderatorul adoptd pozitia
neinitiatului si pune intrebari elementare. Dacd moderatorul adoptd metoda aprobarii tacite a
afirmatiilor invitatului se va ajunge la mai multe momente de plictiseald, dacd moderatorul va
interveni mai des cu Intrebari iscusite, invitatul va raspunde la fel de iscusit si emisiunea va fi o
reusitd. Este de dorit, pentru a asigura coerenta discutiei de specialitate, sa fie invitat un
specialist, daca nu se poate in studio, atunci macar la o discutie scurta prin telefon. El are rolul de
a explica sau motiva obiectiv evenimentul respectiv si chiar sa faca o prognoza. Specialistul este
insd acela care vorbeste pe intelesul tuturor si poate chiar sa corecteze unele afirmatii ale
invitatilor. El trebuie sa aiba sarm, sa nu foloseasca un discurs academic si emfatic, sa fie o
persoana charismatica.

Dialogul mediatic numit talk show comporta si unele derapaje. Se intampla ceea ce critica
a numit teledemocratia, o reprezentare spectaculard si teatrald, o oglindd a unui spectacol
,egalitar minimal”: sunt prezente opozitii ocazionale si temporare; dominanta este figura
,autorizatd” si ,,autoritard” a celui care propune teme si optiuni invitatilor, acestia avand doar
aparent acelasi acces la ,,puterea de a se exprima”. ,,Totusi, acesti invitati sunt transformati — prin
jocul regulilor spectacolului — in prototipuri sociale ale cetitenilor, liberi si egali in drepturi”.?* in
realitate, desi se autointituleaza talk show-uri sau sunt denumite talk show-uri, multe dintre
aceste emisiuni difuzate la televiziunile din Romania apartin mai degraba genului dezbaterilor,
desi ele imprumuta unele elemente din ceea ce vor fi cu adevarat talk show-urile care s-au impus
in televiziunile occidentale in anii *70 — ’80 din secolul trecut. Acestea abordeazd o tematica
politica, economica, religioasa, stiintifica sau morald, denumita tematica de problematizare si de
intelegere a societdtii, pun In scena un discurs si o strategie de explicare si de ilustrare urmérind a
face inteligibile problemele si tezele sustinute; practica un schimb discursiv organizat in asa fel
incat sa duca la dezvaluirea adevarului in problemele discutate prin confruntarea unor puncte de
vedere si competente diferite. ,,Se poate spune ca dezbaterea corespunde unei puneri in scend a
cuvantului (vorbirii) destinate sa serveasca tratdrii relativ rationale a descoperirii adevarului”. %
In schimb, talk show-urile nu mai trateazi o tema politici sau economica specifica, ci un fapt de
societate, o tematica menita a pune in evidenta manifestdri ale dezordinii sociale si ale dramelor
socio-umane. De asemenea se caracterizeaza printr-o tratare emotionala a subiectelor, exprimand
cele doud forme principale ale dezordinii socio-umane, conflictele dintre indivizi si dintre acestia
si institutii sau dramele intime ale persoanei. Discursiv, este valorizat fie cuvantul polemic, fie
cuvantul introspectiv, referitor la fapte de societate tratate prin prisma experientei anonimilor. P.
Charaudeau si R. Ghiglione au definit sintetic talk show-urile ca un spectacol al cuvantului,
inscris Intr-o scend in care sunt invitati de cdtre un animator persoane cu statute diferite, dar
prezentati toti ca avand un cuvant autorizat, putdnd transcende statutul lor de persoane pentru a
dobandi un statut de personaj. ,,Talk show-ul se vrea, de asemenea, un spatiu de dezbatere, mai
mult sau mai putin serios, mai mult sau mai putin lejer, asupra unor teme de societate susceptibile
de a interesa cel mai mare numar de auditori, el se vrea o posibilitate de confruntare in care

21 Patrick Charaudeau, Rodolphe Ghiglione, Talk show-ul: despre libertatea cuvantului ca mit, Editura
Polirom, Iasi, 2005, p. 130.
22 lbidem, pp. 78-81.
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spusul trait valoreaza cam cat si raspunsul rational, in care cuvantul cetdteanului obisnuit
valoreaza tot atat cat si cel al expertului”.?

Talk show-urile se mai caracterizeaza si printr-un grad ridicat de imprevizibilitate,
comunicare ca si cum moderatorii ar reprezenta un alter-ego al telespectatorilor, teatralizarea
decorului si a discutiilor intre participanti, glisare spre stilul emisiunilor de divertisment,
deplasare dinspre cautarea rationald a adevarului si a unor solutii viabile privind problemele de
interes pentru opinia publica spre spectacolul pur, accentuarea atitudinilor polemice, chiar
agresive, dar si relativizarea importantei punctelor de vedere sau integrarea telespectatorilor in
dispozitivul emisiunii.?*

Dacad dezbaterile clasice, proprii paleo-televiziunii, erau ancorate intr-o perspectiva
habermasiana a spatiului public, centrat pe consensul social obtinut prin discutie rationala critica,
dialogul mediatic gen talk show, marcd a neo-televiziunii, se situeazd intr-un spatiu public
conflictual si afectiv, in care compromisul este dificil de negociat. Functia de catharsis al talk
show-ului se realizeaza pe doua cai: prin vorbirea conflictuald sau prin discursul de confesiune.
In acest spectacol se amesteca temele, spatiul public si spatiul privat, genurile serioase si de
diverstisment, cu actori care vor servi drept suporturi de identificare anonima si care nu pot fi,
prin definitie, eroi. ,,In fapt, avem de-a face cu un spectacol care tine de un teatru monologic, al
carui discurs scenarizat repeta fara incetare: eu sunt ceea ce tu esti (si invers), iar din toate
acestea nu se poate schimba nimic”. 2
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